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Aðgreining á markaði 

Guðný Káradóttir / Jón Ásbergsson 
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VIÐFANGSEFNIÐ 

1. Fagráð 

2. Aðgreining – uppruni 

3. Íslenskt upprunamerki 

4. Segjum sögur 
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FAGRÁÐ ÍSLANDSSTOFU 

Fagráð sjávarútvegs 

Fagráð matvæla 

Hlutverk: 
- Vera stjórn Íslandsstofu faglegt bakland um 

málefni á viðkomandi fagsviði, um langtíma 
stefnumótun 

- Tengsla- og áhrifanet  

- Frumkvæði að því að leita tækifæra og vinna 
verkefnum brautargengi 



Uppruni og  
aðgreining á markaði 
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MATVÆLI: EFTIRSÓTTIR EIGINLEIKAR 

Dæmi frá Frakklandi:  
• Bragðgæði  
• Næringargildi  
• Ferskleiki 
• Uppruni 
• Verndun villtra fiskistofna 
• Félagslegir þættir og mannúðarmál  
• Velferð dýra  
• Virðing fyrir menningarlegum  skyldum 
• Kolefnislosun  
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UPPRUNI OG TENGDIR EIGINLEIKAR 

Immaterial differentiation strategy  
 
Why and how to label seafood products?  
Monfort & Baelde Associates, October 2011 
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UPPRUNAMERKI FYRIR ÍSLENSKAR 
SJÁVARAFURÐIR 
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UPPRUNAMERKI FYRIR ÍSLENSKAR 
SJÁVARAFURÐIR 

Markaðsverkefni (B2B) 

Sjálfbær nýting auðlinda  
hafsins og ábyrgar fiskveiðar 

Markmið: 

- Treysta stöðu íslenskra  
sjávarafurða á erlendum mörkuðum 

- Styrkja ímynd Íslands sem upprunalands 
sjávarafurða 

 



VOTTUN Á ÞORSKVEIÐUM 
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UPPRUNAMERKIÐ 

Vísað er til yfirlýsingar um  
ábyrgar fiskveiðar 

Sjálfseignarfélag sem á og rekur  
vörumerkið – Íslandsstofa sér um 
kynningarmál 

Tryggja kaupendum og  
neytendum upplýsingar um íslenskan 
uppruna og ábyrgar fiskveiðar 

Fjármögnun  
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REGLUR OG LEIÐBEININGAR 

Vörumerkið er skráð í helstu  
viðskiptalöndum 

 - hönnunarsamkeppni 

 - kostnaður  

Settar skýrar reglur um notkun  
merkisins 

Skriflegur samningur 

Leiðbeiningar um notkun 



islandsstofa.is 

GÓÐUR GRUNNUR AÐ BYGGJA Á   
Í UMFJÖLLUN 
Hrein náttúra – hreinar afurðir 

Fólk segir sögur…. 

- Umfjöllun erlendra ferðamanna sýnir 
jákvæða mynd af matarlandinu Íslandi 

- Fjölmiðlar fjalla mikið um Ísland: landið er 
„INN“ í dag 

Íslenskir veitingastaðir standa framarlega 

Forysta íslenskra matreiðslumanna í 
samtökum á alþjóðavettvangi 



ELDHÚS 
MATUR 

 
12 DAGAR Í MARS 





ELDHÚS – THE LITTLE HOUSE OF FOOD 

THE VALUE OF £ 6.8 M  

NEWS ON 2,908 WEBSITED 
IN TARGET MARKETS OF INSPIRED BY ICELAND 

687 MILLION IMPRESSIONS 
IN THE ONLINE / ELECTRONIC MEDIA 
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SAMANTEKT 

• Undirbúningur og val á leið til mörkunar og 
aðgreiningar á markaði mikilvæg 

• Mikil fjárfesting – samstaða mikilvæg 

• Hægt að nýta upprunann enn betur en 
gera það skipulega og skýrt 

• Höfum náð góðum árangri þegar við 
eignumst „sendiherra“ úti í heimi sem nýta 
sér upprunalandið Ísland í sinni kynningu 
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http://youtu.be/CLpRtSIim18

